
ComunicazioneHangarDesignGrouphafirmato il
progettodi brandrepositioningdeivignetiLeMonde

Il rebrandingnascedallavolontàdi imprimereunasceltastrategicanellacomunicazionedellacantinafriulana,

legandolasuaidentitàalterritorioeal tempostessoenfatizzandola suaanimacontemporaneaeimprenditoriale

H
angarDesignGroup fir-

ma il progettodi brand

repositioning dei vi-

gneti Le Monde. Dal 2008 in

manodi Alex Maccan, impren-

ditore del settore dell’arredo,
Le Monde è un piccolo gioiel-

lo al confine tra Veneto e Friu-

li. Sedelprimo interpreta la ca-

pacità fattiva e imprenditoriale,

del secondoeredita la vocazio-

ne all’eccellenzavitivinicola.Il re-

branding della cantina,chesarà
presentato nei prossimi giorni

a Vinitaly, segnala la volontà di

un riposizionamento strategico

teso a consolidareunacrescita
già avviata,sia in termini di fat-

turato che di mercati,graziead
una personalitàdistintivae una

qualità perseguita sia in termi-

ni di prodotto chedi conduzio-

ne dellevigne.Unanuova brand

identity traducecosì la storia e i

valoridi Le Monde in segno,pa-

rola e immagine: dal restyling

del logo– il leonerampante,le-

gato all’anticadominazioneve-

neziana – al lettering essenzia-

le, le etichette riflettono la cura

e la modernità di unostile pen-

sato perunmercato internazio-

nale, in lineacon i tempie con i

gusti di un consumatoreevolu-

to. Pulizia, coerenzae un tocco
di poesia,come nelle illustrazio-

ni cheaccompagnanole produ-

zioni limitate,sonoi criteri ricor-

renti chedannoforma allabrand
identity della cantina.“Abbiamo

avuto l’occasionedicostruirein-

sieme a Le Monde una nuova

narrazionea partire daun terri-

torio menoconosciuto rispetto

al più rinomato Friuli orientale,
manonmenoprivo di potenzia-

lità edi bellezza”affermaMicaela

Portinari,ClientDirectordi Han-

gar DesignGroup.“La stessabel-

lezza cheritroviamo anchenei

rapportiumanifra i vari compo-

nenti del teamcheguidala can-

tina, il cui collantesonolafiducia
reciproca,lapassioneper il pro-

prio lavoroe l’amoreperla terra”.
Al centrodellanarrazionesono

quindi le persone che insieme

costruisconopercorso condivi-

so capacedi duraree maturare

nel tempo. Un percorsochesi

traduce nella scelta di un tono
di vocee un’iconografiamoder-

ni, equilibrati,armoniosi,proprio
comevogliono esserei lorovini.
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