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MERCATI.DalVietnamaVinExpodi
Singapore:il vino protagonistain Asia

olo due ore di volo separano
Ho Chi Minh da Singapore,

nulla in pratica, se si pensa

all'immensità del continente

asiatico.Eppure,ledifferenze tra le città

sono incredibili.Da unaparte c'è il Viet-

nam, nazionecolpil al 8%, tra ipiùalti
delle economiedell'intera areaASEANe

quindi considerato uno dei paesi dove

investire, anchee soprattuttonel wine

andfood business.Dall'altra c'èla ric-

chissima città dovetutto gira aperfezio-

ne. Pulita, efficiente, impeccabile in

ognisuoaspettoecolvino strapresente

neitantissimiristoranti,alberghi, eno-

teche owine- bar locali.

VIETNAM.Secondoannoconsecuti-

vo per il Gambero nella vecchia Sai-

gon, l'occasione è il Top Italian Wine

RoadShow che porta in giro per il
mondoaziendedesiderosedi scoprire

mercatiemergentio realtàpiù difficili

daraggiungererispettoalle tappepiù
classiche.Nellahalldello storicohotel
Rexpiù di 50 aziende hannopresenta-

to i loro vini. "Le richiestesono sempre

più precise,ciò denotaconoscenzae con-

sapevolezza" spiegaAngela Velenosi,

titolare dell'azienda omonima" I rossi

vannoper la maggiore,soprattutto quelli

più strutturati. Torno qui con tanto pia-

cere, l'idea di affrontare mercatiche stan-

no crescendoin maniera vortiginosa mi

piace damorire." Gli fa ecoDavideMa-

rino, exportmanagerdiTenutaMara.

"LaRomagnac'è" ci dice pensandoaciò

chestasuccedendonella suaterra,tra

alluvioni esfollati "peròbisogna andare

avanti ed esserpresenti indiverse nazio-

ni del mondo. Il Vietnam è un grande

mercato,ha sensoinvestirci". Rossi, ma
anchebianchi, senzadimenticarele

bollicine sempre più apprezzateda

questeparti. La giornata è iniziata

proprio con una masterclassdedicata

alProseccoeorganizzatacol consorzio

della Doc(inoltre il Prosecco era pre-

sente nella sala degustazionecon un

banco dedicato e alla presenzadi 6

aziendein rappresentanza).Lorenzo

Ruggerie GiuseppeCarrushannocon-

dotto ladegustazione,forti del prezio-

so aiuto di Dennis Transommelier e

wineexpertmolto conosciuto nell'am-

biente: "Fino a pochianni fa da queste

parti si conoscevanosolo le grandi deno-

minazioni italiane comeBarolo, Amaro-

ne, Chianti epoco altro, ora si parla di

vitigni autoctoni, di denominazioni poco

conosciute,di sottozoneo menzioni geo-

grafiche. Insomma, il vino italiano si beve

sempre di più e si conoscesempre di più
grazieanchea ciòcheil Gambero fa ogni

annoin giro perl'Asia."

Paroleconfermate dai numeri. Il mer-

cato delvino in Vietnamcresceannual-

mente del 35% eil vino italiano è pro-

tagonista assolutodell'import. Dei 43

milioni di euro di vino importato,circa

un quartoèitaliano.

SINGAPORE.La città- stato asiatica

pertregiornisiè trasformata in unacit-

tà del vino.Dal 23 al25maggio sièsvol-

to VinExpo eil Gambero Rossoha orga-

nizzato all'internodellakermesselesue

iniziative.In primis la degustazionedei

12 PremiSpecialidellaGuidaVini d'Ita-
lia: nelle auledidattiche tutto esaurito

per lamasterclass guidata da Giuseppe

Carrusallapresenza di giornalisti eim-

portatori arrivati da tanti Paesilimitro-

fi. Il giorno dopo la grande degustazio-

ne dei Tre Bicchieri:piùdi 800 persone

si sono susseguiteper assaggiareoltre

120 vini, portati da più di 40 aziende

provenientidatutta Italia. Massimo

Furlan,exportmanagerdell'aziendaLe

Monde nonha dubbi: " Il pubblicoqui è

formatoda veriprofessionisti, tutti gli in-

contri fatti sonofruttuosi eapronoa diver-

se prospettive.Organizzarel'eventoall'in-

terno dellafiera èquantomaicentrato".

Olioprotagonista a Singapore
Non solo vino aSingapore. L'olio extraverginedella Puglia è stataunadel-

le star in città, durantela tregiornidedicataaVinExpo. Primaconun ban-

co puglieseall'internodelladegustazionedeiTre Bicchieri, conassaggio

di cinqueextravergini e focussulla Coratina,la cultivarconpiù polifenoli e

antiossidantiin Italia.Poi conunamasterclasssull'olio di Puglia econ due

appuntamentiall'internodelristoranteBuonaTerra, dove lo chef Dennis
Lucchi ha anchepropostodei piatti abbinatiai diversiolii e realizzati con
gli extraverginipugliesi.Tuttoil progettoè statorealizzato graziea Radici

Virtuose,iniziativechevedeuniti treconsorzidelvino e il consorzioOlio

di Puglia, al fine di promuoveree comunicarele eccellenzegastronomi-

che pugliesi.
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